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Rosario Florez
Directora de Viajes Rosario Florez

Tengo 65anosdeedady
trabajoenelrubrode viajes
desde hacemdsde40 afios.
Estudié¢ historiadelartey
deciditrabajar en turismo
parapoder tener pasajes para
iraconocer lasfuentesdela
historiade todoelmundo. Al
final, opté por quedarmeenel
sector turistico porque viajar
se volvid mipasion, asicomo
hacer quelaspersonas vivan
experienciasunicas.
Hacel5anostengolaagencia
Viajes Rosario Florezydesde
hace aproximadamente seis
hemoslanzadoenelpaisla
posibilidad de que todoslos
peruanos interesados puedan
realizar unviaje sinigual
alespacio, delamanodela
empresa Virgin Galactic.

NANCY CHAPPELL

“Hay 18 peruanos
interesados en viajar
al espacio”

DIEGO SUAREZ BOSLEMAN

RosarioFlorezesladirectorade
launicaagencia deviajes del Peru
quetieneel certificado delaem-
presaVirgin Galactic para ofre-
cerlaposibilidad deiral espacio.
Aunque no hayuna fechafijapara
estaaventura, yahayperuanos
buscando pasajes.

nel2014, el prototipode
nave espacial delaempre-
saVirgin Galacticestalld
durante unvuelode prue-
ba; unapersonamurioy
otraqueddheridade gravedad. Sin
embargo, lacompafiia se mantiene
firme ensuobjetivoderealizarel
primervuelo turistico al espacio.
— ¢Como se convirtié en el vincu-
lo entrelos peruanosylosviajesal

queproductos, vendiamos experien-
ciasdeviajesyqueeltemadelviajeal
espacionoeraun productomas, era
unaexperiencia que debia transmi-
tirse alos peruanos comoalgo posi-
bledeserrealizado.

— ¢Fue complicado obtenerlacer-
tificacion de Virgin Galactic?
Despuésdelaentrevistame manda-
ronlacartadenombramientoyme
invitarona participarenla capaci-
tacion, que eramuy exigente. Tuve
queira California, donde estuvimos
enun ‘meeting’, yluego tomamosun
avién privado parairal puerto espa-
cialde Mojave, el lugar donde esta-
banterminando de construirlanave
SpaceShipTwo.

—Violanave envivoyendirecto.
Llegué en el avién rentadojunto con
todoslosagentes deviajes que ha-
biansidoescogidos.Ycuandome

espacio? asomé porlaventanadel avion, vila
Estosurgié aproximadamen- pequefianave de Virgin Ga-
tehaceseisafios, cuando —= lacticempujada por cinco
nosotros, como Viajes 509!05 personas. Erasuper-
Rosario, recibimosuna L iad liviana. Yono podia
llamadadeLondres, a agenc:q € creerlo. Fueunama-
delastronautacomer- Florez es laiinica ravilla.

cialdeVirgin Galac- delp GGl el —¢Quéselevinoala
tic, que nos pregunto certlfica_do menteal verlanave?
siestariamosinteresa- de Virg:m Estoesposible para
dosentenerunaentre- Galactic. quelohagacualquier
vistalasiguiente semana. persona, pensé. Estosvia-

Habianhechounestudioentre

los profesionalesde turismo del Perti
yhabianseleccionadoaalgunasper-
sonas. Acordamosunaconferenciaa
largadistanciaenlaque me pregun-
tarondetodo: “; Cuantos afostiene
enelmercado? ;Quétipode produc-
tovende?”. Ledije que nosotros, mas

jeslospuedehacer cualquier
persona. Sonaccesibles. Lopuede
hacer cualquier personaque noesté
embarazadaoquenoesté enuntra-
tamiento de quimioterapia en elmo-
mento del viaje. Tenemos unintere-
sadoquetiene 82 afios, que quiere
viajar porque hainvitadoasunietoy

dice que el suefiode suvidaesviajar
alespacio;yseleapareciélaVirgen
cuandomeescuchéhablarde que
losviajes al espacio eran algo posible
yqueno costabancincomillonesde
ddlares, como cuestalanave Soyuz
deRusia, sino 250 mil délares por
persona.
—¢Quétantaeslaacogida?
Hayun pocomaésde 700 personas
detodoelmundoqueyahan pa-
gado. Algunoshan dadoel 100%,
otroshandadoel primerdepdsito.
EnelPertitenemos 18 interesados
que estan constantemente llaman-
donosaversiyahayfechadelviaje.
— ¢Todavianohanpagado?
Todaviano, porquelasreservaslas
tienesque hacerdirectamenteala
oficinadeLondres de Virgin Galactic.

Nadie ha pensado que

es una estafa gracias ala
trayectoria de sir Richard
Branson, el dueio del
Grupo Virgin”.

Hay dos amigas de

50 afos que estan
entusiasmadisimas. Una
de ellas me dice: ‘Lo inico
que quiero es decirles a
mis nietos que estuve en el
espacio’”.

Ademas, tienen que pasar por algu-
nosexamenesytodavianohanlle-
nadolosformulariosde salud. Pero
siempre estanllamandoymantienen
vivoelinterés de viajar al espacio.
—¢Comoesel perfil delos perua-
nosinteresados?

Son 18interesados, entreloscuales
hayunmixincreible detodas partes.
Tenemos aeste sefior de 82 afios con
sunietode 19. Todostienen que ser
adultos. Hay otro sefior que vive en
LosOlivosy que quiere ir con su hijo,
peroesteesmenor deedad. Perodi-
cequelovaaanotarporque cuando
sepuedaviajaryatendradlamayoria
deedad. Despuéshaydosamigasde
50 afios que estan entusiasmadisi-
mas. Unadeellasmedice: “Lotnico
que quiero esdecirlesamisnietos
que estuve en el espacio”. Tenemos
tresempresariosyaun grupode
ocho personasqueestanviendola
oportunidad.

— ¢Como sehace paraque unviaje
queno tiene fechafijano seatoma-
docomounaestafa?
GraciasaDiosnadie hapensado que
esunaestafa, yaque conocenlatra-
yectoriadesir Richard Branson, un
inglés que es duefio del Grupo Vir-
gin. Lo que éldijo cuando se asocid
conelcreadordel SpaceShip One,
que gandun premio de 10 millones
deddlaresalhaberllevado el primer
hombre al espacio en plan comer-
cial, fue: “Yoaqui tengo muchoque
perdersisale mal. Entoncesno pon-
gofecha. Aminomeinteresalapun-
tualidad en el caso de Virgin Galac-
tic, meinteresalaseguridad”.

— ¢Algunas personasdieronun
pasoatrasdebido al accidente del
20142

Creoque hahabidodosclientesque
dieronmarchaatras, de 700ytantos.
Losdemassiguen pensandoenque
vanaviajarycontiniandandole su
apoyoaBranson. Unsefior mellamé
ymedijo: “Quélastima. Ojaldque
nonospaseanosotroscuandovaya-
mos”. Sucomentario fuetan genial
porqueelsefiorestd segurodequeva
aviajar.

PEDRO
CANELO

GUZMAN: EL
LAPADULA DE
I.AS ELECCIONES

“¢ Cudntos ‘guzmanlovers’ han leido su plan
de gobierno? ; Cudntos han visto un partido
completo de Lapadula con el Pescara?”.

onunacamisadehorariode ofi-
cina, con unaestaturapordebajo
del promedio, Julio Guzmanes
lomenos parecidoaun futbolis-
taprofesional. Entonces, ;quélo
podriauniraGianlucaLapadula, ese delan-
teroitalo-peruanoquehaatraidolaatencion
delperiodismodeportivoenlastltimasse-
manas? Muysimple, los dos sehan converti-
doenunainquietaesperanzadentrode una
poblaciénque sehaquedadosinidolosysin
lideresen quien confiar. Losdossonapdsto-
lesdel fendmeno ‘outsider’, sonlos ‘tapaditos’
tantodela politicacomodel futbol, losqueno
estabanenlosplanes,los que amenazan con
salvarnosdelatristerutinadel desencanto.
Julio Guzman es muchomds que un ‘out-
sider’ queha querido galopar desde el tiltimo
puestoparaatropellarenlosmetrosfinales.
Supresenciainesperadaenestaselecciones
2016tambiéneslarebelderespuestadeuna
poblacién cansada delos partidos politicos
tradicionales. Noimportanlas propuestas,
nilas contradiccionesenel discurso, mucho
menos st equipode trabajo, Guzmén esuna
novedad que sehaviralizadoenlasredesso-
cialesconlamismavelocidad delos golesde
GianlucaLapadulaenla SegundaDivisién
italiana. Uno seduce en el Facebook, el otro
hace guifiosen You Tube.
¢Cuantos ‘guzmanlovers’hanleidosu
plande gobierno? ; Cuantos hanvistoun par-
tidocompletode Lapadula conel Pescara?
Mas que certezas, los dos son unamoda.
Mientras Guzman gana 20%en las encues-
tasparalaselecciones presidenciales 2016,
Lapadulatuvoun90%de aprobaciénenun
sondeo publicado enlaweb de E1Comer-
cio. Conambosno se cumplié ese viejo ada-
gio que dice “mdsvale malo conocido que
bueno por conocer”. Ante politicos corrup-
tosyplagiadores, ante futbolistas perdedo-
reseindisciplinados, GuzmanyLapadula
nonecesitaron desnudar suhoja de vida pa-
radisfrutar del amora primera vista.
EnelPer, el futbol ylapoliticadeben ser
dosdelosfendmenossociales que mas pa-
siones generan. Guzman no tiene votantes,
tiene hinchas. El candidato de Todos porel
Pertiaparece como unanecesaria opcion
ante partidos politicos famélicos que rezan
paracruzarlavallaelectoral. Sin saber es-
pafiol, GianlucaLapadulaeslaesperanza
de gol en un pais dondelos clubes profesio-
nales se han olvidado de formarjugadores.
No tenemos canteras, buscamos a unitalia-
nodemadre peruana. No tenemos politicos
decentes, buscamos a este economista con
carade “primerodelaclase”. AGuzmany
Lapadulaloshemos querido antes de cono-
cerlos. Sondos productos delasredessocia-
les que, como toda conquista de Internet,
podrianser el amor de tuvida o aquel trope-
zénde verano que terminé rompiéndote el
corazon.

LeamananaenPosdataa
-Josefina Barron-
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Experiencia al natural

PowerLite® S18+
Normal: S/ 2,090.00 - C6d. 95212.

+ Ecran ScreenRoll
HD 16-9. Normal: S/ 259.00

/" +SERVICIO TECNICO PROPIO *

COMBO: Videoproyector
+ Ecran de Pared

Oferta

51,990

Normal:
S/. 2,349

20 combos

® Resolucion SVGA 800x600.

o Amplia conectividad: HDMI 'y USB.

e | dmpara de alto rendimiento:
hasta 6,000 horas aprox.

® Ajuste vertical y horizontal.

* www.hiraoka.com.pe

+ Ecran ScreenRoll

LUMENES

30 1 3000
Luz Col Luz Blanca

Experiencia al natural

3 ﬂ'
g mm,  EPSOM |
!.;3

Videoproyector Powerthe®
Home Cinema 730HD

HD 16-9. Normal: S/ 259.00

j Ofertas validas hasta el 24 de febrero, 2016

® Resolucion WXGA 1280x800.

e Proyeccion HD - Alta
definicion. HDMI'y USB.

o Ajuste vertical y horizontal.
Normal: S/ 2,490.00 - Cod. 95709.

COMBO: Videoproyector EPSON

+ Ecran de Pared

EXCEED YOUR VISION

Ecran de pared

Screen Roll HD 16-9.
Normal: S/. 259.00 - Céd. 105282.

Oferta

52,390

Normal:
S/. 2,749

20 combos

LIMA: Av Abancay 594 Telf. 311-8200 - MIRAFLORES: Av Petit Thouars 5273 Telf. 213-6800 - SAN MIGUEL: Av La Marina 2650 Telf. 417-1000 - INDEPENDENCIA: Av Carlos lzaguirre 126 Telf. 511-7700



